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Μετάβαση στο Online Marketing 
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Click-Through Rates (CTRs) 
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Παράγοντες που συμβάλλουν σε καλύτερα αποτελέσματα 
SEO 
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World Wide Wed 
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Η δομή του  
World Wide Web  

Ένα νέο Website  
χωρίς links δεν μπορεί 
να εντοπιστεί από τις  
μηχανές αναζήτησης ELTRUN
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Domain Authority 

Domain 
Authority Domain Age 

Domain 
Popularity 

Domain 
Size 

Social 
Signals 

> 200 other 
factors 
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Κλίμακα PageRank 
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Find It 
• Μικρές και «καθαρές» διευθύνσεις 
URL 

Flatten it 
• Κρατήστε το δέντρο πλοήγησης 
όσο «επίπεδο» γίνεται 

Name it 
• Οι μηχανές αναζήτησης δίνουν 
μεγάλη σημασία στους τίτλους  
των σελίδων 

SEO: URL & On-Page  
Factors  

http://www.example.com/τηλεορασεις/philips-2PFL2807 
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Explain It 
• Στο πεδίο περιγραφής προϊόντων εισάγετε  μικρό 
κείμενο σχετικά με το περιεχόμενο της σελίδας 

Map it 
• Υποβολή Χάρτη XML στις μηχανές αναζήτησης 

SEO: URL & On-Page  
Factors  
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H Καμπύλη των Λέξεων Κλειδιών 
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Αναζήτηση Λέξεων-Φράσεων Κλειδιών (μέρος 1ο) 
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Αναζήτηση Λέξεων-Φράσεων Κλειδιών (μέρος 2ο) 
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Αναζήτηση Λέξεων-Φράσεων Κλειδιών (μέρος 3ο) 
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SEO: Off-Page Factors  
Η αξία ενός συνδέσμου 
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SEO: Social Factors  
Get Social! - Νέοι Σύνδεσμοι & Επισκέπτες 

Going 
Viral 

Funny 

Amazing 

Controver
sial 

Helpful  ELTRUN
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Τι πρέπει να αποφύγουμε: Black Hat SEO  
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To SEO είναι ένας συνεχής κύκλος 

Great 
Content 

Right 
Keywords 

Accessibility 

Aesthetics & 
Usabiilty 

Links, Shares, 
Likes, Tweets 

Web Analytics 

Test & 
Improve 
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Το επιτυχημένο SEO μας τοποθετεί μπροστά στον 
καταναλωτή την στιγμή της αγοράς! 
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