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Συλλογή στοιχείων 1 έτους

100 επιχειρήσεις

20.000 posts

Διεξαγωγή
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Είδος Περιεχομένου

Τύπος Περιεχομένου

Reactions
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Εικόνα

Video

86%

14%

Τύπος 
Περιεχομένου
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Είδος Περιεχομένου

Τύπος Περιεχομένου

Reactions
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Entertain

Educate

Προϊοντικό

Solve a 
problem

70%

15%

10% 5%

Τύπος 
Περιεχομένου
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Είδος Περιεχομένου

Τύπος Περιεχομένου

Reactions
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Reactions ανα 
είδος 
περιεχομένου 

Εικόνα

Video

Μ.Ο Reactions ανα post:   25

Μ.Ο Reactions ανα post:   41

72% 28%

51% 49%
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Reactions ανα 
τύπο 
περιεχομένου 

Entertain

Educate

Προϊοντικό

Solve a 
problem

ΜΟ Reactions 16

ΜΟ Reactions 45

ΜΟ Reactions 28

ΜΟ Reactions 30

30%

65%

54%
40%
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Γιατί οι επιχειρήσεις χρησιμοποιούν 
κυρίως την εικόνα και όχι το video?

Υπάρχει «μαγικό» μίγμα για το 
content?
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